
中国科学技术大学工商管理类专业学位

硕士研究生培养方案（MBA，2021版）

根据全国研究生教育会议精神和《教育部 国家发展改革委 财政部关于加快

新时代研究生教育改革发展的意见》（教研〔2020〕9 号）、《国务院学位委员

会 教育部关于印发<专业学位研究生教育发展方案（2020-2025）>的通知》（学

位〔2020〕20 号）要求，着力增强研究生实践能力、创新能力，结合《中国科

学技术大学工商管理硕士（MBA）培养方案（2017）》，制定本培养方案。

一、培养目标

我校工商管理硕士专业学位（MBA）研究生教育的目标是：以“创造管理思

想与工具，培养管理英才与领袖”为使命，培养具备专业知识和领导能力，具有

量化思维和创新精神，以及良好职业道德和责任意识的企业家和职业经理人。学

位获得者应具有量化思维、创新精神、领导能力，具体满足以下要求：

拥护中国共产党的领导，热爱祖国，遵纪守法，具有服务国家和人民的高度

社会责任感、科学严谨和求真务实的学习态度和工作作风，德智体美劳全面发展，

身心健康；掌握马克思主义基本理论与方法，具有良好的政治素质、职业素养和

政策水平，能够把握现代工商管理职业理念，恪守工商管理职业道德；具有道德

判断和推理能力以及社会责任意识；熟练掌握工商管理相关专业知识，能够在商

业决策中运用定量工具，具有运用理论进行商业推演和解决实际经营管理问题的

能力，能够在复杂商业环境下进行有效的沟通，具有有效的领导力；掌握一门外

国语，能够顺利阅读本领域国内外工商管理学术文献，了解工商管理行业发展前



沿和动态。

二、培养领域及培养方向

1.创新创业。

2.金融管理。

3.数智商务。

4.战略领导力。

5.市场营销。

三、学习方式及学习年限

工商管理类专业学位硕士研究生可采用全日制和非全日制两种学习方式。全

日制学习方式的基本学习年限为 2.5 年；非全日制工商管理硕士专业学位（MBA）

研究生学习方式的基本学习年限为 3年。全日制和非全日制工商管理类硕士专业

学位研究生应在最长学习年限（5年）内完成学业。

四、课程设置及学分要求

课程学习是工商管理类专业学位硕士研究生掌握基础理论和专业知识，构建

知识结构的主要途径。课程学习应按照培养计划严格执行，其中公共课程、专业

基础课和专业选修课主要在培养单位集中学习，其他课程可在培养单位或企事业

单位开展。

工商管理专业学位硕士（MBA）课程学习和专业实践实行学分制，研究生在

申请工商管理硕士学位时，取得的总学分不得少于 48 学分，其中课程学习不得

少于 42 学分。



1.公共课程（6学分）

包括政治理论 3学分、商业伦理 1学分、商务英语 2学分。

2.专业基础课和专业选修课（不少于 38 学分）

专业基础课不少于 12 门、不少于 24 学分；专业选修课不少于 14 学分。鼓

励企事业专家与校内专家共同建设工商管理硕士专业学位研究生课程。

3.必修环节（不少于 4学分）

包括专业实践及其他必修环节。其中，专业实践不少于 1学分。

表 工商管理专业学位硕士（MBA）研究生课程设置及学分要求

课程

类别
课程编号 课程名称

学

时

学

分

教学

方式
备注

公共

课程

MARX6102U 新时代中国特色社会主义

理论与实践
36 2 讲授

PHIL6101U 自然辩证法概论 18 1 讲授
任选一

门MARX6103U 马克思恩格斯列宁经典著

作选读
18 1 讲授

MBAD6001U 商务英语 40 2 讲授

MBAD6002U 商业伦理 20 1 讲授

专业

基础

课

MBAD6003P 管理信息系统 40 2 讲授

定量分

析工具

课程

MBAD6004P 数据、模型与决策 40 2 讲授

MBAD6005P 企业决策模拟 40 2 讲授

MBAD6006P 商业研究方法 40 2 讲授

MBAD6007P 管理经济学* 40 2 讲授

管理专

业知识

课程

MBAD6008P 战略管理 40 2 讲授

MBAD6009P 组织行为学* 40 2 讲授

MBAD6010P 营销管理* 40 2 讲授

MBAD6011P 会计学 40 2 讲授

MBAD6012P 财务管理* 40 2 讲授

MBAD6013P 人力资源管理* 40 2 讲授

MBAD6014P 运营管理* 40 2 讲授

专业

选修

课

MBAD6401P 金融工程 40 2 讲授

金融管

理方向

MBAD6402P 证券投资 40 2 讲授

MBAD6403P 金融风险分析 40 2 讲授

MBAD6404P 税收筹划 40 2 讲授



MBAD6405P 电子商务 40 2 讲授

数智商

务方向

MBAD6406P 大数据与商业分析 40 2 讲授

MBAD6407P 商业模式与创新思维 40 2 讲授

MBAD6408P 新产品开发与管理 40 2 讲授

MBAD6409P 宏观经济分析 40 2 讲授

战略领

导力方

向

MBAD6410P 领导方法与艺术 40 2 讲授

MBAD6411P 管理控制 40 2 讲授

MBAD6412P 企业文化 40 2 讲授

MBAD6413P 企业风险与危机管理 40 2 讲授

MBAD6414P 消费者行为学 40 2 讲授

市场营

销方向

MBAD6415P 服务营销管理 40 2 讲授

MBAD6416P 网络营销 40 2 讲授

MBAD6417P 客户数据分析与客户关系

管理
40 2 讲授

MBAD6418P 创新与创业管理 40 2 讲授

创新创

业方向

MBAD6419P 项目管理原理与实务 40 2 讲授

MBAD6420P 商业计划与创业实践 40 2 讲授

MBAD6421P 组织理论与设计 40 2 讲授

MBAD6422P 运筹学 40 2 讲授

公共选

修课程

MBAD6423P 国际商务 40 2 讲授

MBAD6424P 企业绩效与薪酬管理 40 2 讲授

MBAD6425P 高级项目管理 20 1 讲授

MBAD6426P 跨文化管理 40 2 讲授

MBAD6427P 博弈论 40 2 讲授

MBAD6428P 供应链管理 40 2 讲授

必修

环节

MPRO6102M 工商管理移动课堂与学术

讲座
2 不少于

5场

MPRO6401M 专业实践（管理案例精英

赛、企业模拟大赛、创业赛）
1 三选一

MPRO6201M 学位论文开题报告 1

注：全国工商管理硕士教育指导委员会制定的《关于工商管理硕士（MBA）

研究生培养过程的若干基本要求制定》规定的“核心课程”体现为该表中的“专

业基础课”。标注“*”号的课程将根据授课需要加入实践环节（每学期的实践

活动预留时间）。

五、专业实践

专业实践是工商管理类硕士专业学位研究生获得实践经验，提高实践能力的

重要环节。工商管理类全日制硕士专业学位研究生应开展不少于 3个月的专业实



践，与必修环节的专业实践相结合，可采用集中实践和分段实践相结合的方式；

专业实践应有明确的任务要求和考核指标，实践成果能够工商管理类硕士专业学

位研究生在实践能力和创新素养方面取得的成效。

专业实践环节中，研究生须到实践单位（或实践基地）进行主题明确、内容

明确、计划明确的系统化实践训练。专业实践实行双导师制。其中一位导师来自

校内（即校内导师），负有工商管理硕士研究生指导的主要责任，主要指导研究

生的课程学习和学位论文；另一位导师要求来自研究生的实践单位（即实践导师），

主要指导研究生专业实践环节的学习。具体要求遵照《中国科学技术大学研究生

院专业学位研究生实践导师遴选管理办法》和《工商管理硕士专业学位研究生学

位授予实施细则》执行。

六、学位论文

遵照《工商管理硕士专业学位研究生学位授予实施细则》执行。

七、学位论文评审与答辩

遵照《工商管理硕士专业学位研究生学位授予实施细则》执行。

八、学位授予

遵照《工商管理硕士专业学位研究生学位授予实施细则》执行。

九、其他

本培养方案经中国科学技术大学管理人文类专业学位学位评定分委员会工

作会议审议通过，自 2021 级工商管理类专业学位硕士研究生开始施行。
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